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Was ist
Internationales
Tourismus-Management?

Tourismus ist mehr als Sommer, Sonne,
Strand und Meer. Tourismus findet aus unter-
schiedlichen Motiven, an (fast) allen Orten der Welt
statt, zu denen mit verschiedenen Verkehrsmitteln
gereist werden kann. Er erfordert das Zusammen-
spiel von zahlreichen Akteuren, verteilt Gber die
ganze Welt. Und dieses Zusammenspiel benétigt
professionelles Management — Internationales
Tourismus-Management!

Internationales Tourismus-Manage-
ment beschéftigt sich mit dem Aufbau und den
Funktionen von Unternehmen im Tourismus. Dabei
sind vor allem die Besonderheiten dieses Dienst-
leistungssektors in den Bereichen Leistungserstel-
lung und Marketing zu beriicksichtigen.

Das Studium vermittelt den Studierenden

die notwendigen Kenntnisse und Fahigkeiten in allen
zentralen betriebswirtschaftlich relevanten Gebie-
ten, einschlief3lich angrenzender Disziplinen, wie
Volkswirtschaftslehre oder Recht. Die Spezialge-
biete des Tourismus-Managements werden vertieft,
um 6konomische Zusammenhénge des Tourismus
zu analysieren und wirtschaftliche Entscheidungen
treffen zu kdnnen. Soziokulturelle und 6kologische
Aspekte werden hierbei mit dem Ziel einer nachhal-
tigen Entwicklung mitbetrachtet.

Mit diesem Instrumentarium sowie den

erworbenen fachlichen, methodischen, sprachlichen
und sozialen Kompetenzen sind die Absolventinnen
und Absolventen bestens vorbereitet und kdnnen in
den unterschiedlichen Téatigkeitsfeldern des Touris-
mus in das Berufsleben starten. Sie sind bestens
auf die Erfordernisse und Herausforderungen des
wachsenden internationalen Tourismus sowie eine
weltweite berufliche Tatigkeit vorbereitet.
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