Kontakt

Sekretariat
Wirtschaftswissenschaften
Campus Rotenbuhl
Waldhausweg 14

66123 Saarbrucken

t+49(0)6815867-310
oder 519
wiwi-sek@htwsaar.de

Studienplatzvergabe
Bewerbungsunterlagen
Studierendenservice
der htw saar
Goebenstrafe 40
66117 Saarbricken

t+49(0)6815867-115
studierendenservice@
htwsaar.de

www.htwsaar.de/wiwi
instagram.com/htwsaar_

Hochschule fiir
Technik und Wirtschaft
des Saarlandes
University of

Applied Sciences 1. Semester (WiSe)
Fakultat fiir
Wirtschaftswissenschaften
Business School
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2. Semester (SoSe)

Hochschule fiir
Musik Saar

3. Semester (WiSe)

Bismarckstrafie 1
66111 Saarbricken

t+49(0)68196731-0
studierendensekretariat@
hfm.saarland.de

Hochschule der
Bildenden Kiinste Saar
— 4, Semester (SoSe)
Keplerstr. 3-5
66117 Saarbricken

t+49(0)68192652-170
s.giese@hbksaar.de

Studiengang im
Uberblick

Abschluss Master of Arts

Regelstudienzeit 4 Semester

Studienbeginn Wintersemester
(Einstieg zum SoSe méglich)

Bewerbungsfrist 15. Juli
(15. Januar bei Einstieg
zum Sommersemester)

Studiengebiihren keine

Teilzeitstudium moglich
Besonderheiten - Interdisziplinar
-> Praxisnah
- Innovativ

- Kiinstlerfreundlich

Zulassungs-
voraussetzungen

Ein erster berufsqualifizierender Studienabschluss
(z. B. Bachelor, Diplom), z.B. in einem kiinstlerisch,
kulturell, geistes-, sozial- oder wirtschaftswissen-
schaftlich orientierten Studiengang. Als nicht-kon-
sekutives Masterangebot steht er jedoch auch
Absolvent:innen anderer Fachrichtungen offen,
sofern ein ausgeprégtes Interesse an Kunst und
Kultur besteht.

wirtschafts

wissenschaften

Kulturmanagement
Master




Warum ist Kulturmanagement wichtig?

/wischen Buhne und BUdget: Kultureinrichtungen stehen vor groBen Zielgruppe und Professionelles
Kultur gestalten - orausiorderungers Digalsier.g, gese lsohaft- inhaltliche Ausrichtung Kulturmanagement -

. licher Wandel, Forderlogiken und Publikumserwar- -
KUItu rmanagement StUdleren tungen verandern die Kulturarbeit grundlegend. interdisziplinar und praxisnah
Kulturmanagement sorgt dafiir, dass Kunst nicht nur N
maoglich bleibt, sondern auch Wirkung entfalten kann
Kulturelle Angebote entstehen nicht — lokal wie international. \
von allein. Hinter Konzerten, Festivals, Ausstellun-
gen oder Theaterproduktionen stehen Menschen, N
die Kunst und Kultur organisieren, vermitteln und Und danach?
strategisch weiterentwickeln — das sind Kulturma- Kulturmanager*innen arbeiten u. a. in
nager*innen. Museen, Theatern, Kulturamtern, Orchestern, Stif-
tungen, Festivals, bei Agenturen oder in der Kultur-
Der Masterstudiengang Kulturmanage- wirtschaft sowie im selbststéndigen Projektbereich
ment richtet sich an alle, die sich mit Leidenschaft —in Leitungsfunktionen, in der Offentlichkeitsarbeit,
fir Kunst und Kultur einsetzen — und gleichzeitig im Fundraising, in der Kulturvermittlung oder in der
lernen méchten, wie man Projekte professio- Kulturpolitik. Der Studiengang vermittelt das notige
nell plant, Kulturinstitutionen strategisch flhrt Wissen und Handwerkszeug — mit Theorie, Praxis
und kreative Ideen in einem komplexen Umfeld und vielen Méglichkeiten zur Spezialisierung.
realisiert. Denn Kulturarbeit braucht heute mehr
als Begeisterung: Sie erfordert wirtschaftliches Gestalten Sie mit uns die Kultur von morgen. N
Know-how, Kommunikationskompetenz, ein Ge-
spur fir gesellschaftliche Entwicklungen und die N
Fahigkeit, zwischen sehr unterschiedlichen Welten Der Studiengang ist...
zu vermitteln.

Interdisziplinar: Verkniipfung von Kultur, Kunst und
Management, Kooperation von 3 Hochschulen
Was ist Kulturmanagement?
Kulturmanagement ist die Schnittstelle Praxisnah: Praxisprojekte mit Kulturinstitutionen,
zwischen Kunst, Gesellschaft und Organisation. Fallstudien, Praktikum
Es verbindet kreative Prozesse mit betriebswirt-
schaftlichem Denken, Kulturpolitik mit 6ffent- Innovativ: Themen wie digitale Kunstvermittlung,
licher Wirkung, Nachhaltigkeit mit Innovation. Audience Development und Nachhaltigkeit
Kulturmanager*innen koordinieren kiinstlerische im Kulturbereich.
Produktionen, entwickeln neue Vermittlungsfor-
mate, verantworten Budgets, kimmern sich um Kiinstlerfreundlich: Keine wirtschaftswissenschaft- N
Kommunikation sowie Férderung und Sponsoring lichen Vorkenntnisse nétig, aber praxisorientierte
und gestalten aktiv die kulturelle Zukunft. Vermittlung betriebswirtschaftlicher Kenntnisse.




